Turinio rinkodara

Siandien daugiau nei bet kada Lietuvoje kalbama apie turinio rinkodara. Vieni kvestionuoja ar to reikia, kiti
moko kaip tai daryti, treti vis dar klausia kas tai yra. Lietuvoje Si sgvoka pristatoma gan skirtingai, tad
pazitarékime kaip tai suprantama uzsienyje.

Turinio rinkodaros krikStatéviu vadinamas Joe Pulizzi, kuriam priklauso populiariausias pasaulyje edukacinis
portalas Sia tematika ,Content Marketing Institute”, turinio rinkodarg apibtdina taip: , Content marketing is
a strategic marketing approach focused on creating and distributing valuable, relevant, and consistent
content to attract and retain a clearly-defined audience — and, ultimately, to drive profitable customer
action.”

Vertimas j lietuviy kalbg galéty skambéti: ,Turinio rinkodara yra rinkodaros strategijos dalis, orientuota j
nuosekly naudingo bei aktualaus turinio kiirima ir pateikima, siekiant pritraukti ir iSlaikyti labai konkreciai
apibrézty vartotojy segmenty, kuris galiausiai atlikty jmonei pelningg veiksma.”

Panagrinékime placiau:

1. Naudinga vartotojui. DidZigjg dalimi turinio rinkodaros nauda siejama su edukacija, taciau
naudingas turinys taip pat gali ir linksminti, atpalaiduoti, versti susimastyti ar tiesiog dZiuginti.
Svarbu, kad atitikty punktg Nr.2.

2. Aktualu. Kitaip sakant yra ta, ko vartotojui reikia. Tai, ko jis ieSko Cia ir dabar. Jei jasy sukurtas
turinys vartotojui bus tikslingai pateiktas bltent tuomet, kai jam to reikia, jUs laimésite pries savo
konkurentus.

3. Prieinama. Informacijos prieinamumas yra toks pat svarbus kaip ir jos aktualumas. Cia daroma
viena didziausiy turinio rinkodaros klaidy — daug 1ésy ir laiko skiriama turinio kirimui, o apie jo
distribucijg pamirstama. Kokia nauda is jdomaus turinio, jei jj sunku rasti. Nattrali paieska,
socialiniai tinklai, word of mouth ar mokama reklama, kokias priemones bepasirinksite, informacija
turi bdti randama lengvai. Verta pagalvoti ir apie pateikimo bda. Jis turéty atitikti tikslinés
auditorijos interesus ir vartotojui pateiktas jam priimtiniausia forma, ar tai yra video, vaizdas,
tekstas ar audio.

4. Nuoseklu. Turinio rinkodara yra ilgalaikis projektas su ilgalaike strategija. Geriausi rezultatai
pasiekiami nuosekliai laikantis suformuotos komunikacijos krypties. Vienais skai¢iavimais turinio
rinkodaros investicijos pradeda atsipirkti po 9 mén., o 200% ROI pasiekiamas po 36 mén.

5. Skirta konkrec¢iam vartotojy segmentui. Turinys néra kuriamas visiems, jis skirtas labai aiskiai
apibréztam vartotojy segmentui, kuris daznai nusakomas vieno konkretaus Zzmogaus pavyzdziu: 36
mety Tomas, turintis du vaikus, dirbantis Vilniuje, mégstantis Zvejoti, savaitgalius leidZiantis
gamtoje, o vakarais bégiojantis klausydamas pop rock muzikos...

6. Galiausiai, tai turi nesti pelng. Kaip turinio rinkodara beskambeéty graziai ir kilniai, tai yra komercinis
projektas. Tai rinkodaros dalis, kurios tikslas yra teigiamas ROI, tad turinio rinkodara taip pat ne
ig&imtis. Zinoma, pelna galima pakeisti jvaizdZio gerinimo ar dar kitu tikslu, bet jis turi bati labai
aiskus ir atpirkti investicijas. Tikslg reikéty suformuluoti dar strategijos kirimo etape.

Tikiuosi, kad Si informacija buvo naudinga ir atsaké j kai kuriuos klausimus apie turinio rinkodara.



